
pu]in \nc` trei terenuri – câte unul \n Bu-
cure[ti, Bra[ov [i Constan]a, fiecare de
câte 18 greenuri. Numai \n zona ora[ului
Constan]a exist` patru proiecte de astfel
de terenuri. Iar proprietarii terenurilor ex-
istente deja \n ]ar` vor s` le extind` [i ei la
18 greenuri. Unul dintre motive este c`, \n

acest moment, lupta \ntre
investitori se d` pentru ob-
]inerea titlului de „primul
teren din ]ar` amenajat la
standarde profesioniste – 18
greenuri pe 60 de hect a r e “ .
Statut care, evident, i-a r
atrage mai u[or pe juc`tori.
Efectul pozitiv al unei imag-
ini de calitate a terenului a
fost vizibil \n cazul Clubului
de golf „Lac de Verde“ care,
chiar dac` are doar 9
greenuri, a reu[it s` fie un
motor care s` pun` \n

mi[care segmentul golfului \n ]ar`. |n
acest caz, a contat \ns` [i faptul c` in-
vesti]ia nu s-a limitat doar la amenajarea
terenului de golf, ci s-a extins [i prin con-
struirea de facilit`]i de cazare, organizarea
de evenimente [i posibilitatea de a practi-
ca [i alte sporturi precum tenisul sau echi-
ta]ia. Modelul de dezvoltare a afacerii din
Breaza este unul asem`n`tor cu cel al
cluburilor din afara ]`rii. Asta pentru c`
operatorii terenurilor de golf nu ob]in
profit doar din taxele anuale pl`tite de
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DE CRISTINA ALEXANDRU

P
atrick Fossett a c`lcat
prima dat` pe iarba româ-
neasc` \n urm` cu trei ani.
De profesie inginer, venise
s`-i dea o mân` de ajutor
unui prieten care lucra la
un proiect de infrastructur`

\n Suceava. |n vizita sa \n ]ar` nu a des-
coperit \ns` doar vinurile moldovene[ti, ci
[i câteva oportunit`]i de afaceri. Juc`tor de
golf de peste 40 de ani, membru al Royal &
Ancient Golf Club din St. Andrews (autori-
tatea mondial` \n domeniu) [i proasp`t
fondator al unei companii cu activitate
legat` de acest sport, Patrick s-a gândit c`
nu ar fi r`u s` \[i extind` firma \n Româ-
nia. Mai ales c` \n timpul [ederii sale aici a
aflat c` nu exist` nici un teren de golf la
standarde profesioniste (suprafa]` de cel
pu]in 60 de hectare, 6.000 de metri lun-
gime [i 18 greenuri), dar c` pe terenurile
care sunt deja \n ]ar`, num`rul juc`torilor
este \n cre[tere. 

A[a c` \n toamna lui 2003 a inaugurat \n
România o filial̀  a companiei sale, Leico
Golf, pe care o \nfiin]ase \n Luxemburg cu
doar câteva luni mai devreme, \n acela[i an.
Subsidiara din România, Vertaria, urma s`
investeasc` \n lansarea unui teren de golf,
dar [i s  ̀ofere celorlal]i operatori din dome-
niu servicii de design peisagistic sau de cul-
tivare [i \ntre]inere a gazonului. P a t r i c k
Fossett nu este singurul cet`]ean str`in

interesat de investi]ii \n domeniul golfului
\n România. Acum câ]iva ani, un irlandez
a amenajat un driving range (pist` de
antrenament) \n zona de nord a capitalei.
|ntre timp \ns`, terenul a fost \nchis. Dar
nu pentru c` afacerea nu mergea bine, ci
din cauza unor probleme personale ale in-
vestitorului. Ba chiar,
juc`torii de golf din Bu-
cure[ti s-au \ntristat la
auzul ve[tii c` nu mai au un
teren special, \n aer liber,
unde s` loveasc` un co[ de
mingi. O alt` investi]ie \n
domeniu, Clubul de golf
„Lac de Verde“ din Breaza,
are la baz` tot un grup de
irlandezi. Iar al]i câ]iva in-
vestitori din afara ]`rii vor
s` lanseze [i ei minicom-
plexuri turistice construite
\n jurul unui teren de golf,
a[a cum este exemplul clubului din
Breaza. „Suntem \n discu]ii  cu cinci-[ase
parteneri de afaceri care vor s` lanseze
terenuri de golf \n România, \n perioada
urm`toare”, spune Fossett.

|n ]ar` exist` acum patru terenuri de
golf - la Clubul Diploma]ilor din Bucure[ti
(6 greenuri), \n Breaza la „Lac de Verde“
(9 greenuri), \n Pianu de Jos, jude]ul Alba
Iulia (9 greenuri) [i \n Reca[, lâng  ̀ora[ul
Timi[oara (9 greenuri). Sunt \ns` planifi-
cate a fi lansate, \n perioada urm`toare, cel

AFACERI LA
IARB~ VERDE

Discret dar sigur, afacerile legate de golf
\ncep s` prind` contur [i \n Romånia,
iar num`rul celor interesa]i s`
investeasc` \n domeniu este \n cre[tere

Cel pu]in
trei noi
terenuri de
golf vor fi
lansate 
\n curånd 
\n ]ar`
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I N V E S T I T O R
Patrick Fossett
vrea s  ̀ \[i
lanseze propriul
teren de golf
\n ]ar`



rândul s`u juc`tor
de golf de aproape
20 de ani, spune c` \i
are \n target [i pe
tineri. 

Conform datelor
oferite de Federa]ia
Român` de Golf, \n
acest moment exist`
\n jur de 500 de ju-
c`tori de golf \n ]ar`
[i, pân` la sfâr[itul
acestui an, se esti-
meaz` c` li se vor mai
ad`uga \nc` 100 de
pasiona]i ai acestui
sport. Cifrele nu par
impresionate, dar cei
care au afaceri \n do-
meniu spun c`, \n pe-
rioada urm`toare, do-
m e n i u l va \nregistra o
cre[tere exploziv`. Ex-
plica]ia este dat  ̀ de
faptul c` lansarea no-
ilor terenuri de golf \i
va atrage [i pe cei
care doreau s` practice acest sport, dar care
pân` acum nu aveau un club \n apropiere.
Iar \n acel moment, o alt` afacere va
\ncepe s` se dezvolte puternic – vânzarea
de echipament de golf. Acum exist` deja
câteva magazine specializate \n ]ar`, dar
vânz`rile lor nu sunt str`lucite. Asta [i
pentru c` elementele, precum crosele, pot
fi folosite ani buni, iar juc`torii români \[i
cump`r` echipamentul din str`in`tate,
unde pre]ul este mai mic.

Dac` poten]ialul afacerilor legate de
acest sport este atât de mare, de ce Patrick
Fossett nu joac` \nc` golf pe propriul
teren \n România? Vertaria a cump`rat
deja \n ]ar` câteva parcele de teren dar,
dup` cum spune el, „deocamdat` nu au
fost atin[i to]i parametrii pentru lansarea
investi]iei“. Care este problema? Pre]ul
ridicat al terenurilor din ]ar` cre[te
sumele necesare amenaj`rii unui teren de

golf [i prelunge[te perioada de recuperare
a investi]iei. De exemplu, la un pre] de 10
euro pe mp, cât cost` un teren \ntr-o zon`
ferit` de agomera]ie, dar \n apropiere de
un mare ora[, numai achizi]ia lotului
necesar de 60 de hectare ar \nsemna 6
milioane de euro. Bani la care se adaug`
valoarea lucr`rilor de amenajare, de cel
pu]in 2 milioane de euro. Lucr`rile de
amenajare pot ajunge \ns` [i la 4 – 6 mi-
lioane de euro, \n func]ie de tipul de teren.
Asta pentru c` un teren de golf trebuie s`
aib` [i obstacole naturale precum dealuri,
lacuri, gropi de nisip sau p`duri. 

Loturile din zonele colinare au [anse
mai mari s` aib` deja prezente astfel de
suprafe]e. |n schimb, dac` este vorba de
un teren \ntr-o zon` de câmpie, obsta-
colele trebuie s` fie create. Iar s`parea de
lacuri, plantarea a sute de copaci [i ridi-
carea de dealuri artificiale cost`. Tocmai
de aceea, din cele patru terenuri de golf
care exist` acum \n ]ar`, trei au fost
lansate \n zone de deal sau munte. 

Nivelul ridicat al investi]iei nu \i sperie
\ns` pe cei care v`d viitorul afacerilor
legate de golf \n România. Chiar dac`,
dup` cum glume[te Fossett, abia al treilea
proprietar al unui teren de golf reu[e[te s`
ob]in` profit. „Primul se \ndatoreaz`
b`ncii pentru a face rost de banii necesari
investi]iei, dar nu poate returna creditul,
pentru c` nu are profit. Al doilea propri-
etar este banca, dar aceasta nu [tie s` ges-
tioneze terenul. Abia al treilea investitor,
care cump`r` terenul de la banc`, r e u [ e [ t e
s` câ[tige bani”, zâmbe[te Fossett. ❚❚
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juc`torii membri ai clubului sau din taxele
de joc („greenfee”) pl`tite de juc`torii din
afara clubului. O parte important` din
câ[tig este generat` de organizarea de
turnee de golf sau de g`zduirea de eveni-
mente \n casa clubului – conferin]e, pe-
treceri. De exemplu, evenimentele organi-
zate pe iarba terenului de golf din cadrul
Clubului Diploma]ilor din Bucure[ti au o
tradi]ie de zeci de ani.

TURNEELE DE GOLF 
CUCERESC GAZONUL
Oportunit`]ile de afaceri legate de
concursurile de golf nu au fost v`zute doar
de proprietarii de terenuri. |n urm` cu pa-
tru ani, Mircea Dragomir lansa pe pia]a
local` prima revist` dedicat` acestui
sport – „Golf Club“ – [i, câteva luni mai
târziu, prima companie specializat` \n or-
ganizarea de turnee de golf, Fairway
Events. {i, dac` \n 2002 el trebuia s` le
explice directorilor de firme avantajele pe
care le ob]in dac` au propriul concurs,
anul acesta companiile au cerut singure
s` aib` propriul turneu. A[a c`, \n 2006,
Fairway va organiza trei turnee marc`
proprie [i alte câteva concursuri de tip
corporate, sub sigla diverselor companii.
„Marile firme sunt interesate s` aib` pro-
priul turneu, pentru c` ob]in vizibilitate \n
rândul poten]ialilor clien]i [i câ[tig` la
nivel de imagine. Este o modalitate foarte
bun` de pozi]ionare a m`rcii”, spune
Dragomir. Pentru organizarea unui con-
curs, firmele pl`tesc \ntre 10.000 de euro
[i 200.000 de euro, \n func]ie de num`rul
de juc`tori implica]i, de num`rul de zile
\n care se desf`[oar` competi]ia, de va-
loarea premiilor etc. Este vorba de nume
precum Banca Transilvania, Volvo sau
Carlsberg. Turneele sunt \ns` pentru
juc`torii amatori, nu pentru profesioni[ti,
tocmai pentru c` nu avem \nc` un teren
de 18 greenuri.

Directorul Fairway Events mai are [i
alte idei de afaceri pe care urmeaz` s` le
lanseze anul acesta. Este vorba de organi-
zarea unui concurs de golf pe
ghea]`, \n timpul iernii, [i de inau-
gurarea \n marile ora[e din ]ar` a
câtorva [coli de instructaj \n golf,
dedicate tinerilor. 

Acum, majoritatea juc`torilor
de golf din România sunt directori
de companii, ambasadori, cet`]eni str`ini
sau fo[ti sportivi. Investitorii vor \ns` s` \i
atrag` [i pe tineri, pentru c` ei vor crea
baza de juc`tori \n anii urm`tori. Acesta
este motivul pentru care la Clubul „Lac de
Verde“ exist` cursuri gratuite de golf pen-
tru zeci de copii din Breaza, sau pentru
care Dan Tite, proprietarul terenului din
Reca[, inaugurat \n urm` cu o lun`, [i, la

Multe firme
sunt interesate
s` aib` propriul

turneu de golf,
pentru c` ob]in
vizibilitate \n
råndul clien]ilor”

—Mircea Dragomir,
organizator de turnee de golf

‘‘
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P A S I U N E
M a j o r i t a t e a
juc`torilor 
din ]ar  ̀sunt
manageri sau
fo[ti sportivi


